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Gerencia de Mercadeo

Metodologia y estructura de la investigacion cientifica

Entorno Econémica Nacional e Internacional

Entorno Juridico: Marcas, Patentes y Contratos

Escuelas Direccion y Enfoques del Marketing

Comportamiento del Consumidor

Anédlisis Cuantitativo y Cualitativo de los mercados

La segmentacion de los mercados

|
Il
. Modelos Estratégicos
Il

La Marca y su posicionamiento

Desarrollo e innovacién de productos

Gestion Estratégica de precios

Distribucién Comercial

Administracion de la Comunicaciéon

Semestre Il

Asignaturas
. Mercadeo de Consumo

Créditos

Mercadeo Industrial

Los mercados de servicios

Antropologia del consumo

Mercadeo Internacional

Herramientas electrénicas aplicadas al Marketing

Merchandising y Administracion por Categorias

Las finanzas aplicadas al marketing

. La Gerencia moderna de ventas

El plan estratégico de mercadeo

Seccionales a nivel

NACIONAL
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Bogots - Cali - Cartag

Pereira - Socorro
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Proyecto de grado

Gestion de lainnovacion y la creatividad

Ecodisenos y la produccion mas limpia

Gestion de la calidad y las normas de certificacién

Consultoria y Auditoria de Marketing

Productividad y Desarrollo Empresarial

Semestre IV

Asignaturas
. Prospeccién e investigacién de los mercados internacionales
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Gesgtion de la logistica Internacional

Gerencia de negocios Internacionales

Aprovisionamiento gestion de compras

Almacenamieto (modelos logisticos), Transporte y JAT

Neuro-Marketing

Marketing Politico

Marketing Deportivo

Las franquicias como modelo de expansion
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